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贵州百灵企业集团制药股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2025-002 

投资者关系活动

类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

余龙生 杨岗 蔡敏王峰 

时间 2025年 7月 2日 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

总经理兼董事会秘书：牛民 

证券事务代表：陈智 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司营销改革情况及目标？ 

答：公司推进营销模式改革，目标是优化销售模式，提高

利润贡献率和降低销售费用率等。 

公司为优化营销模式，提升销售执行力，2022 年起启动

了 9省区的直营制改革试点，并取得了显著成效，改革地区销

售利润实现了稳步增长。目前，公司直营制改革已累计完成

15 个省份，有序推进营销模式改革将为公司未来提升销售效

率和盈利能力起到积极作用。 

营销模式改革改变了以往单纯考核增长率的方式，引入人

均效能、店均效能等考核任务项，合理制定考核指标，充分调

动各级销售人员积极性，未来通过适时推进股权激励计划等方

式，使广大员工获益与公司发展相契合，使得个人的收入从原

本的财产性收入转变为依托于上市公司平台而衍生出的资产

性收入。同时坚持以利润为首要导向，优化品种结构和价格体



系，推进大品种培育工作，渠道上深耕全国性重点客户 NKA、

区域大型连锁 LKA、诊疗板块等作为业绩增长的引擎，实现销

量与利润的双增长。 

随着公司产能的提升，包括上市持有人许可委托业务的一

部分产品将进入到产品阵容里面，公司产品规模和品种将再上

一个规模和台阶。 

2、黄连解毒丸进展情况？ 

答：黄连解毒丸是我国首个“全科”证候类中药新药。自

2017 年贵州百灵企业集团受让该项目以来，公司持续加大研

发投入，加快推进研发进程，在国家药监局药品审评中心指导，

张伯礼院士等专家参与顶层设计、全国多家权威机构合作下，

历时六年多顺利完成Ⅱ期、Ⅲ期临床试验。黄连解毒丸Ⅲ期临

床试验共入组 840例病例，从百余种符合中医实热火毒证、三

焦炽盛证辨证标准的西医疾病中，选择以急性咽炎、复发性口

腔溃疡、牙龈炎、便秘四种病证为载体进行临床验证，进一步

评价黄连解毒丸治疗中医实热火毒证的有效性、安全性以及作

用机制，为后续申报上市提供依据和支持。值得一提的是，该

项目采用了独特的“中医证候+Biomarkers”评价方式，为“证

候类”中药的审评和构建中医药诊断技术与评价标准体系提

供了方向。目前该项目已完成临床 3期研究工作，后续如顺利

获批，该药将实现我国“证候类”中药新药零的突破，为上百

种实热火毒相关疾病提供治疗新选择。 

3、糖宁通络进展情况？ 

答：糖宁通络 3期临床研究工作正在按照临床方案正常推进，

患者已在陆续入组，公司研发项目取得阶段性进展后，公司将

会及时的履行信息披露义务。 

4、公司有什么政策或者办法来应对市场的激烈竞争？ 

答：我们新阶段的定位总结为四个平台的建设，第一个是

规模化的制造平台，第二个是产业链整合平台，第三个是全渠



道的销售平台，第四个是大品种的研发平台。 

规模化的制造平台主要是依托于公司扩能技改项目，后续

相关整体完工后公司的中药材处理能力将会从每年 2.5 万吨

提升到 6万吨，这将为公司产品未来销售上量提供强有力的支

持。 

产业链整合平台是指通过诸如上市持有人许可委托业务、

贴牌业务等方式，在市场里寻找优势品种，利用产业链整合平

台优势，把整个产品线规模做大做强。 

全渠道的销售平台包括线上线下，如商业批发、NKA连锁、

基层医疗机构、等级医院、电商等。要做到全渠道的覆盖和推

广，同时做好品种、品规、价格的梳理和管理，用专业化的队

伍为全渠道的销售平台建设打下坚实基础，这也是公司希望进

一步提升的重点方向。 

大品种的研发平台主要针对已经布局的产品，比如苗药糖

宁通络项目的开发，经典名方开发的黄连解毒丸，国医大师传

承的验方益肾化浊颗粒，院内制剂转化的冰莲草含片，以及新

签约的呼吸道和肺部病毒性感染的中药抗病毒制剂等，通过产

业化的路径去形成新的规模，在产能扩建和全渠道销售平台的

加持下，实现产业升级和规模提升，进一步提升行业地位、提

高企业的综合竞争实力。 

通过公司产能的优势，销售的优势，以及我们研发后期品

种的优势和已经形成的整合能力的优势去充分参与市场竞争。

公司明确的定位是要做苗药行业的领导者，然后发挥我们四个

平台的能力，使综合优势进一步提升，这是公司应对竞争的一

个有力手段。 

5、公司考虑过股权激励吗？ 

答：公司已经进行过三轮股份回购，回购用途是用于员工

持股计划或者股权激励。公司结合实际情况，为维护广大投资

者利益，公司已对已回购的部分股份进行注销并相应减少注册



资本。后续公司将通过适时推进股权激励计划等方式，使广大

员工获益与公司发展相契合，使得个人的收入从原本的财产性

收入转变为依托于上市公司平台而衍生出的资产性收入。 

6、公司一季度业绩不佳，二季度会有好转吗？ 

答：2025 年一季度，受到上年同期增速较快、本年度市场需

求不足等因素影响，公司业绩出现下滑。2025 年公司将以战

略规划为指引，聚焦主业，深化产业战略布局，拓展实现更高

层次更高质量发展，在稳步发展现有业务的同时积极寻求新的

经济增长点。持续挖掘现有主导产品潜力，积极培育新的经济

增长点，全方位加强公司核心能力建设，创新赋能，提高供给

优质产品的能力，提高对需求变化和市场变化的适应性、灵活

性，在产品的研发、生产、推广等各个环节探索利用智能化、

自动化、互联网、大数据等工具，实现产业和服务的升级换代，

着力于提高经营质量，关注现金流，关注盈利能力，关注资产

回报率，通过对管理模式、销售模式、奖励机制的优化和完善，

完成既定的全年经营目标，力争再创经营业绩新高。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年 7月 3日 
 


