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证券代码：000913                                  证券简称：钱江摩托 

浙江钱江摩托股份有限公司 

2024 年度业绩说明会 

投资者活动记录表 

                                                      编号：2025-002 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □其他           

参与单位名称及

人员姓名 

钱江摩托 2024 年度业绩说明会采用网络远程方式进行，面向

全体投资者 

时间 2025年 5月 7日 15：00-16：30 

地点 深 圳 证 券 交 易 所 “ 互 动 易 平

台”http://irm.cninfo.com.cn“云访谈”栏目 

上市公司接待人

员姓名 

主持人   钱江摩托总经理：郭东劭   董秘：王海斌          

财务总监：江传敏   独立董事：金官兴 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、请问贵公司本期财务报告中，盈利表现如何？  

答：本公司 2024年营业利润为 6.90亿元，同比增长 39.23%；

归属于上市公司股东的净利润 6.77亿元，同比增长 45.84%；

扣除非经常性损益的净利润为 5.61亿元，同比增长 46.19%；

详见公司年度报告。 

2、我们可以从什么途径获取摩托车行业生产及销售情况？ 

答：你好，各摩托车生产企业的生产销售数据都会汇总到中国

摩托车商会，一般次月 15 号后可以从其获取上个月的统计数

据。 

3、请问贵公司未来盈利增长的主要驱动因素有哪些？  

答：公司坚持摩托车主业。一方面，目前公司的大排量摩托车

业务是主要的利润来源，未来将通过增强研发及品控，继续保

持国内市场大排量的领先地位，并通过国际赛事、展览等方式，
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将产品推广至国际市场；另一方面，公司已经扩建了近 800亩

的新园区，同步通过海外市场扩张，扩大销售规模。 

4、2024 年公司的总体销售情况怎样？请区分下大小排量说

明？ 

答：公司年报的“主营业务分析”章节对此有较为详细的说明。

公司 2024年共销售车辆 47.99 万辆，同比增长 13.43%，其中，

燃油摩托车销售约 44.54万辆，总量同比增长 13.5%，大排量

摩托车（排量〉250cc，下同）销售约 18.20 万辆，同比增长

32.25%；小排量摩托车（排量〈=250cc，下同）销售约 26.34

万辆，同比增长约 4.65%。 国内市场燃油车共销售 21.18 万

辆，较同期持平，其中大排量摩托车销售 11.66万辆，同比增

长 34.44%，保持市占率第一；出口燃油车 23.36万辆，同比增

长 22.36%，其中大排量摩托车销售 6.54 万辆，同比增长

28.52%。 

5、能否请您介绍一下本期行业整体和行业内其他主要企业的

业绩表现？  

答：2024年摩托车行业分化加速，资源向头部聚集。1、内销:

两轮燃油摩托车销量前十企业合计占比 66.68%，公司以销售

21.13 万辆排名第 6位，市场占比约 4.6%；大排量市场中，外

资品牌与本土高端品牌竞争激烈，技术壁垒、产品力及品牌影

响推动集中度提升，销量前十企业合计占比 90.97%，公司以销

售 8.72万辆排名第 1位，市场占比约 21.9%；小排量市场中，

豪爵、五羊本田、轻骑铃木、新大洲本田等企业主导通勤车市

场，销量前十企业合计占比 69.18%，公司以销售 12.41 万辆

排名第 9位，市场占比约 2.9%。电动摩托车内销前十企业中，

雅迪以 142.95 万辆一家独大，市占率占 64.1%，相对燃油摩

托车集中度更高，行业整合空间大。2、外销:国内摩托车企业

产能充足，市场竞争充分，推动企业关注出海，进一步挤压低

端市场生存空间，行业出口集中度进一步提升。两轮燃油摩托

车企业中头部企业如隆鑫、大长江、大冶等从量上主导出口市

场，前十名企业出口量占比达 61.14%，而大排量出口更加集

中，前十企业合计占比达 95.07%。虽然部分企业出口量已经达

到百万级别，但和本田及印度等头部品牌比较，仍存在差距，

出口市场仍存在较大竞争空间。公司在出口量上排名第 15，占

比 2.2%，但公司出口额排名第 5，占比 5.0%，这得益于公司的



3 

 

出口产品结构优化，尤其是大排量产品，公司以出口 3.96 万

辆排名第 5，占比 11%。电动摩托车外销前十企业中，五羊本

田相对居前，公司居第 2，但各企业出口体量均较小。3、竞争

格局:中国品牌通过智能制造和工业互联网逐步摆脱低端形

象，并通过规模化生产、供应链整合以及提供适合当地市场的

产品组合等提升竞争优势。小排量车型上，中国品牌（如隆鑫、

大长江等）通过高性价比占据份额，但仍面临日本品牌和印度

品牌的挤压；大排量车型上，本田、雅马哈等外资品牌仍主导

高端市场，但中国品牌（如钱江、春风等）通过技术突破和质

量提升，逐步渗透高端化市场。 详见公司年报“管理层讨论

与分析”章节。 

6、请问您如何看待行业未来的发展前景？  

答：根据中国摩托车商会产销分析显示：2024年中国摩托车产

业整体表现良好，产销实现小幅增长。在对外贸易方面，出口

量持续攀升，创历史新高。大排量休闲娱乐摩托车市场需求旺

盛，保持着大幅增长的态势，而电动摩托车下滑较为明显。从

整体产业结构来看，摩托车产品结构优化效果显著，产业正在

积极向高质量发展转型，不断进行升级和创新，展现出强大的

发展韧性和潜力。根据民生证券点评来看，2025年供给持续丰

富，叠加龙头企业发力出口业务，中大排的内外销有望共振向

上。 

 

 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年 5月 7日 

 


