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埃夫特智能装备股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2024-026 

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研       分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

□现场参观  

□其他 

参与单位名称 

宏利基金、摩根士丹利、Coatue、申万宏源、汇添富基金、

融通基金、宝盈基金、浦银安盛、合众资产、光大永明人

寿、华商基金、鹏扬基金、大成基金、国泰基金 

时间 

2024 年 12 月 16 日 14:00-15:00  

2024 年 12 月 17 日 14:00-15:00  

2024 年 12 月 17 日 15:30-16:30  

地点 线上 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理、董事会秘书、财务总监：康斌 

证券事务代表：陈青 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、公司基本情况及 2024 年三季度业绩情况介绍 

二、主要问题与回复 

1、公司 2024 年前三季度工业机器人出货量的行业分布？  

答：截止三季度末，公司本年工业机器人出货量较上年前三

季度累计增长 20.13%，远高于市场整体增长水平，出货量的

增量主要来自于电子制造和通用工业，其中电子制造占比约

30%，通用工业占比超 40%，另外光伏、锂电等新能源同比

下滑较大，占比约 20%。公司焊接、喷涂、码垛等跨行业应

用也取得显著突破。 

2、2024 年前三季度公司工业机器人在电子制造和通用工业

实现较大增长，主要是采取了哪些举措？ 



答：公司深耕电子制造赛道，依托公司独立发展，以及收购

境外子公司后的市场拓展，公司逐步积累了电子制造行业较

为丰富的客户资源和市场资源，同时公司不断补充和完善产

品系列，抓住市场的发展机会，深切结合行业工业特点，满

足行业客户的个性化需求，快速应对客户及市场的响应，实

现机器人业务快速发展。 

目前中国通用工业市场广阔但机器人渗透率低，公司作为中

国本土工业机器人企业具有贴近市场的优势，公司拓展了更

多的合作伙伴，通过下游的集成商渠道渗透到原来没有布局

或者尚未涉猎的部分通用工业。为更好地激发这部分蓝海市

场，公司建立了生态渗透的市场策略，在技术上，生态合作

伙伴可以依托公司的平台系统集成开发环境开发行业和应用

的专属工艺包来覆盖通用工业中更多的行业及应用场景；在

商务上，公司与生态伙伴一起更快更好更细致的服务目标用

户群。 

3、面对激烈的价格竞争，公司是如何实现工业机器人出货

量的增长和毛利率的提升？ 

答：截止三季度末公司本年工业机器人出货量较上年前三季

度累计增长 20.13%，远高于市场整体增长水平，得益于公司

持续坚持聚焦战略和初步规模效应的体现，加之持续降本控

费的成效，另外是产品平台化策略以提高核心零部件复用

度，提高生产和管理的效率，从而增大规模效益，提升工业

机器人产品的毛利率水平。 

4、公司核心零部件的自主化情况？  

答：公司基本实现控制器全面自主化。国产减速机和国产驱

动器的使用率均超过 95%以上。 

5、公司大负载机器人产品的主要应用场景？ 

答：国内真正自主研发、生产 100kg 及以上负载机器人的企



业并不多，能够被广泛应用的就更少，而 130kg、180kg、

210kg 等机型都是公司成熟生产制造并批量应用的机型，在

光伏、食品、木工等行业有搬运、码垛、上下料等应用场

景。今年上半年，公司全新 300kg 平台多款机型发布，具有

高刚性、高节拍、动态好等特点，能够适用于汽车、光伏、

锂电等行业的大负载应用场景，正在逐步推广中。 

6、公司机器人在汽车行业的推广情况如何？ 

答：在机器人整机业务拓展方面，聚焦光伏、3C 电子、锂

电、金属加工、汽车及汽车零部件五大下游战略行业市场；

在机器人整机应用拓展方面，重点推进焊接、喷涂、码垛等

应用场景的开发，重点突破汽车整车厂及汽车零部件厂的点

焊、弧焊、喷漆、涂胶、搬运等应用在汽车行业，我们也会

重点结合我们的四大应用去推广相应的机器人产品，目前汽

车集成业务中已有部分替代。 

2024 年上半年，点焊应用方面，公司重载点焊机器人已经在

多家自主品牌乘用车厂产线使用，得到客户认可。喷涂应用

方面，公司在乘用车、客车等汽车整车喷涂领域实现示范应

用，在汽车外饰件、内饰件、车灯、车桥等汽车零部件喷涂

领域实现批量应用推广。 

7、公司在机器人出海方面的规划？ 

答：公司机器人出货中 90%以上都是来自于国内，公司在机

器人出海方面主要依托历史沉淀的客户资源和运营体系，采

用“跟随客户出海”、“借力合作伙伴”、“依托海外子公

司”等策略，将公司机器人产品打入国际市场，目前公司的

机器人已经在意大利、波兰、巴西等地形成销售。 

8、公司对系统集成业务的战略调整？ 

答：从国内角度来讲，公司采用聚焦战略，目前我们更多的

资源是配置在：可复制、可复用的方向，而机器人是全产业



链布局当中的核心，所以机器人业务投入上会有更多的资

源，集成业务方面会适当控制规模，从而节省和聚焦资源。

在境外业务方面：一是继续控制集成业务规模；二是降低客

户集中度；三是对亏损业务做战略调整，如出售巴西子公司

51%控制权，以增强公司盈利性。 

9、公司与华为的合作情况？ 

答：2024 年 11 月 15 日，公司出席华为（深圳）全球具身智

能产业创新中心企业合作备忘录签署仪式，并与相关企业签

署企业合作备忘录。 

10、公司下属子公司启智机器人的定位及研发进度？  

答：2024 年上半年，公司与国家先进制造产业投资基金、芜

湖市科创基金共同出资，设立了启智(芜湖)智能机器人有限

公司，启智机器人着眼于机器人系统的智能化与开放性，以

颠覆性技术创新，为机器人制造商和机器人终端用户持续提

供智能化技术底座，其研发的内容包括但不限于：自主人形

机器人开发、灵巧手项目、IDE 项目、EBOX 项目等，其中

人形机器人样机目前仍在研发中，预计2025年上半年会发布

相关样机。公司的灵巧手项目在进行相关部件测试中。 

11、针对启智机器人的通用智能化底座项目的研发模式是怎

样的？ 

答：埃夫特控股子公司启智机器人承接埃夫特在机器人智能

化领域多年的技术积累，包括核心知识产权和相关团队，同

时依托埃夫特全球化布局，广泛招募人工智能、具身智能领

域高端人才。在自主研发的基础上，考虑到目前全球该领域

技术路线尚未收敛，与清华大学、中国科学技术大学成立具

身智能联合实验室，就具身智能领域关键技术点和可能的技

术路线进行探索，形成常态化的产学研合作模式。 

12、公司对收购的三个海外子公司 CMA、EVOLUT 和



WFC 业务上的规划？ 

答：一方面，公司成功收购了 CMA 喷涂机器人公司，

EVOLUT、WFC 等公司，对相关技术进行消化吸收，可为

客户提供喷涂解决方案，打磨、抛光解决方案等，同时开拓

了很多行业灯塔客户。相关公司的收购、并购让公司的产品

和技术都得到了一定提升，可以服务更多领域、行业和客

户，对公司的发展有战略意义。另一方面，在境外机器人产

品推广方面，公司依托历史沉淀的客户资源和运营体系，采

用“欧洲子公司推广”、“跟随客户出海”、“借力合作伙

伴”等策略，将公司机器人产品打入国际市场，收购的海外

子公司是公司开拓海外机器人市场的重要切入点。 

13、埃夫特收购了 CMA，如何成功将其技术进行融合？ 

答：2015 年，埃夫特成功收购了 CMA 喷涂机器人公司，其

主要客户在意大利、欧洲地区。埃夫特收购 CMA 后，在芜

湖成立了芜湖希美埃公司，配备相应研发人员，对相关技术

进行消化吸收，在国内生产喷涂机器人并为通用行业提供喷

涂解决方案，涉及的应用领域包含：家具、集装箱、轨道交

通等。埃夫特与 CMA 的合作是一个比较成功的技术消化吸

收案例，相关技术在国内处于领先水平。 

14、公司参股投资参股工布智造的背景？ 

答：一方面，工布智造在钢结构领域有非常丰富的经验，而

焊接工艺属性较强，市场应用比较大，公司出于重点布局钢

结构焊接赛道的考虑参股工布智造；另一方面，公司下游的

合伙伙伴和集成商在应用侧有更为丰富的知识和经验，以工

布智造为例，公司在工业机器人方面的专业研发能力和生产

制造能力与其有机结合，各取所长可以开拓更大的市场。 

15、公司认为与去年相比，工业机器人市场是否有一些新的

趋势？ 



答：在中国制造业具有庞大规模和产业工人逐步减少的大背

景下，工业机器人市场存在较大的发展空间，是一个长期确

定性的赛道。与去年相比，光伏、锂电等行业投资放缓，但

今年电子制造投资在增加。此外，埃夫特看到随着制造业对

成本诉求的持续提高以及制造业产业工人减少的背景下，通

用工业对工业机器人的诉求在增加。埃夫特2024年前三季度

出货量的增量也主要来自于电子制造和通用工业，弥补了光

伏、锂电下滑的影响。 

16、公司对未来国内机器人行业竞争态势的看法。 

答：从2023年开始工业机器人行业就面临着激烈的竞争，随

着整体竞争格局的加速，价格也会成为影响订单获取的影响

因素之一。在此情形下，会倒逼各机器人厂家提升对成本的

控制能力，加速机器人厂家对供应链的快速布局和深度优

化，头部企业会加快上下游的资源整合和关键环节的自主可

控。因此，整体来看，行业洗牌会加速，激烈的行业竞争会

持续。在目前的市场竞争格局下，行业龙头企业将能体现出

产品优势，技术优势、市场优势、长期服务能力优势等。从

前三季度的市场出货数据来看，国产机器人企业的份额在增

加，订单往国产机器人头部企业聚集的效应明显。 

是否涉及应当披

露重大信息的说

明 

否 

附 件 清 单 （ 如

有） 

无 

日期 2024 年 12 月 16 日、12 月 17 日 

 


