
证券代码：603919                                      证券简称：金徽酒 

 

金徽酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2025-003 

召开日期：2025 年 5 月 29 日 11:00-12:00 

召开地点：上海证券交易所上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/） 

召开方式：上证路演中心网络互动 

接待人职务及姓名：董事长、总裁周志刚先生；独立董事史永先生；副总裁石少军先生；财务总监

谢小强先生；董事会秘书任岁强先生 

参与人员：参与金徽酒 2024 年度暨 2025 年第一季度业绩说明会的所有投资者 

调研形式： 

□ 公司现场接待            □ 电话接待               □ 其他场所接待 

 □ 公开说明会              ☑ 定期报告说明会         □ 重要公告说明会 

 □ 媒体来访                □ 其他 

网络互动主要内容： 

1、请问公司做了这么多年的高端化和全国化，目前来看成效依然不够显著。而且一季度公司

省内市场的表现也不算好，公司是否考虑调整策略？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。2024 年，公司 300 元以上产品实现

销售收入 5.66 亿元，同比增长 41.17%；省外市场实现销售收入 6.70 亿元，同比增长 14.67%；公司

产品结构不断优化，省内市场深化夯实，省外市场稳步推进。面对复杂的市场环境和白酒竞争格局，

金徽酒将持续推进营销转型，围绕“聚焦资源、精准营销、深度运营”的营销策略，扎实推进用户

工程建设；借助数字化手段构建智能化营销体系，科学绘制客户画像，精准推送营销活动，全方位

提升营销效率与运营成效；同时，通过多层次、多领域、多形式的品牌推广活动，全方位、立体式

提升品牌形象。谢谢！ 

2、请问一季度营收同比增长 3.04%，照此节奏，难以完成全年 32.8 亿元（增长 8.57%）的目

标，公司接下来计划如何提速增长？一季度 100 元以下产品收入下滑 31.7%，是公司主动调整产品

结构，还是卖不动了？ 



尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。2025 年，公司将持续推进营销转型，

围绕“聚焦资源、精准营销、深度运营”的营销策略，扎实推进用户工程建设，为完成经营目标不

断努力。随着公司市场区域的扩大，产品结构不断优化，2025 年第一季度 300 元以上产品实现营

业收入 2.45 亿元，同比增长 28.14%，100 元以下产品短暂下滑是公司调整营销策略和销售节奏导

致。谢谢！ 

3、请问公司去年整体毛利率下滑，拆分各产品线毛利率也在下降，是否存在以价换量？有何

举措提升盈利能力？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。2024 年公司毛利率 62.39%，主要是

公司当前正在持续深入推进以“C 端置顶、品牌引领下的用户工程+市场深度掌控=以小生态带动大

生态”为核心的营销转型，通过大量开展“向优秀企业致敬”“醴遇·金徽 1580 品鉴会”等活动，

提升品牌影响力，扩大用户工程范围，2024 年 300 元以上产品实现营业收入 5.66 亿元，同比增长

41.17%。未来，公司将继续坚定营销策略，通过扩大市场区域、提升品牌影响力，优化费用投放精

准度等方式控制成本，提升盈利能力。谢谢！ 

4、行业以后的发展前景怎样？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对白酒行业及金徽酒的关心与支持。白酒行业未来发展呈现机

遇与挑战并存的格局，公司将紧密跟踪行业趋势，积极把握市场机遇，主动应对竞争格局变化、消

费需求升级等挑战，通过品牌塑造、用户工程，实现市场深度掌控，促进销售增长，回报投资者，

努力为股东创造更大价值。谢谢！ 

5、你们行业本期整体业绩怎么样？你们跟其他公司比如何？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。2025 年一季度白酒行业整体呈现 “结

构性分化、韧性增长”特征。2025 年第一季度，金徽酒营销转型成果显著，品牌影响力逐步增强，

产品结构持续优化，市场区域扩大，促进销售增长，实现营业收入 11.08 亿元、同比增长 3.04%，

实现净利润 2.34 亿元，同比增长 5.77%。谢谢！ 

6、公司之后的盈利有什么增长点？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。金徽酒坚持“布局全国、深耕西北、

重点突破”的战略路径，将西北地区定位大本营市场，重点打造甘肃青海新疆一体化、陕西宁夏一

体化，最终实现西北一体化。同时，互联网公司围绕流量获取、团队建设、消费者运营、产品优化、



渠道拓展等五大核心维度，通过精细化运营策略提升线上销量。谢谢！ 

7、公司本期盈利水平如何？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。公司持续优化营销策略，强化品牌影

响力，优化产品结构，拓展市场区域，推动销售持续增长。2025 年第一季度，公司实现营业收入

11.08 亿元，同比增长 3.04%；归母净利润 2.34 亿元，同比增长 5.77%。谢谢！ 

8、4 月份公司公告拟投资实施生态智慧产业园四期技改项目，关联方甘肃懋达建设工程有限

公司中标，合同金额 6.69 亿元。而这个懋达建设虽然没有直接或间接持有公司股份，但是公司实

控人近亲属控制的企业，是公司实控人李明的侄子。并且过去几年多次中标公司项目，请问这属于

偶然吗？这中间是否存在利益输送？请公司正面回应。 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。在实施重大项目建设过程中，公司严

格遵循公开、公平、公正的原则选择建设单位，从发布招标公告、资格审查、评标至定标的全流程

均符合相关规定。过去几年，懋达建设和其他建筑单位均有中标公司重大项目的情况，重大项目建

设完成后通过外部专业机构审计，充分保障了上市公司利益最大化。本项目建设委托第三方代理机

构公开招标，关联交易依法履行董事会、监事会、股东会决策程序，项目内容、价格等关键事项均

经过严格的审批程序和专业评估，在后期建设中将加强质量、进度管控，维护公司和全体股东利益。

谢谢！ 

9、四个问题需要回复：第一，未来公司还会出台针对核心高管的绩效考核协议吗？第二，公

司实控人及其配偶与上市公司联合成立公益基金，并大力赞助体育活动，如何做好透明披露，避免

因边界模糊引发风险？第三，早在 2020 年，您就提出陇南春品牌将作为高端品牌推出。请问，这

一品牌还要等多久才能推出？第四，公司 2024 年报中，其他应收款项目多了一项近亿元的征地代

垫款，请问公司为何要先行垫付所需的项目征地费用？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。公司实施包括高级管理人员在内的全

员绩效考核，制定了相应的目标责任书和考核标准；公司向金徽正能量公益基金会捐赠，主要目的

是开展“金徽酒正能量爱心公益助学活动”及乡村振兴等公益项目，对外捐赠及费用支出履行了必

要的审批、披露程序，公司每年大范围开展公益助学均有相关媒体报道，信息公开透明；“陇南春”

作为公司重要品牌之一，相关产品已经过内外部多轮品鉴和定制化销售，征集消费者意见建议，在

部分线上平台有销售；公司垫付征地款主要是为加快金徽生态智慧产业园四期技改项目建设。谢谢！ 



10、2024 年金徽酒业绩增长很不错，但净利润还是没能达到 4 亿元。而且为何公司近年来收

入增长还算不错，但净利润始终上不去？公司是否需要加强成本管控了？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。面对激烈的行业竞争，金徽酒坚持“布

局全国、深耕西北、重点突破”的战略路径，分板块夯实大西北根据地市场建设，积极拓展华东市

场、北方市场和互联网市场，不断扩大销售区域，各项费用的投入保证了公司营业收入和净利润的

稳定增长。未来，公司将根据市场竞争情况灵活、精准进行费用投放，实现费用效益最大化。谢谢！ 

11、请问，公司这几年销售费用增长都很快，今年一季度降低了，按照目前这个行业状况和消

费情况，公司今年是否考虑继续降低销售费用投入？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。金徽酒在各销售区域推行精准营销策

略，同时根据市场竞争态势灵活调整费用投放，实现费用效益最大化。2025 年第一季度销售费用

1.86 亿元，同比下降 3.70%；销售费用率为 16.81%，同比降低 1.18 个百分点。谢谢！ 

12、请问公司产能利用率为何明显比同行要低？ 

尊敬的投资者您好，非常感谢您对金徽酒的关心与支持。基于秦岭南麓森林河谷美酒区的生态

优势，公司原酒酿造采用四季循环生产模式，产能充分利用；成品酒包装生产线不断进行自动化设

施设备改造升级，根据市场需求以销定产，成品酒产量稳步提升。谢谢！ 

附件清单： 无 

 


