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深圳和而泰智能控制股份有限公司

投资者关系活动记录表
                                                    编号：20171213
	投资者关系活动类别

	√ 特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观


□其他 （           ）

	参与单位名称及人员姓名
	中车金证、华润资本、大成基金、中广核、金鹰基金、招银国际、财通基金、前海恒兆亿基金、华融证券、中信证券、深圳高新投、创金合信基金、宏泰源资产、湖北中经资本、前海九派资本、广州证券、信达证券、云能基金、通晟资产、苏豪投资、瑞华投资、中融国际、国鑫投资、同安投资、广发证券、远致投资、招商局资本、禄龙府资产、巨擎投资共29家机构代表。

	时间
	2017年12月13日，9:30至17:00。

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事长、总裁：刘建伟先生

董事会秘书、财务总监：罗珊珊女士

	投资者关系活动主要内容介绍

	1、公司明年毛利率是否会保持增长，公司未来业绩发展情况如何？
回答：明年毛利率大趋势稳中有升，主要原因是：（1）产品定制开发，定价模型是成本加成定价，公司议价能力提高；（2）运营方面，增利因素增多。另外优化项目也有助于提升毛利，同时优化工厂，工厂自动化程度提升，管理效率提升，也有助于提升毛利；（3）规模效应体现，公司产能规模提升，其管理费、折旧等成本的分摊将降低；（4）就智能控制器产品方面，公司未来会做平台化、模组化，减少定制型号，提升经营效率。
公司有信心未来3-5年业绩持续增长，主要因为以下几方面：（1）从公司本身角度来看，在高端家居智能控制器领域，公司在全球最具竞争力，包括研发能力、技术水准、知识产权、内部运营、质量水准、工艺水平等；（2）公司所处行业产业有很大的发展空间，公司在现有业务合作的基础上，能进一步拓展客户渠道，提供公司业绩；（3）同业比较来看，公司与国外巨头客户合作有13年历史，公司能够更为客户提供更深入的服务包括为公司提供解决方案、未来整体战略规划等，这方面是强于同行的，在几大客户的发展规划里，公司是排名靠前的供应商。

2、国内大多企业都是自产，请问现在国内家电企业自产和外购的比例是多少？
回答：不同的国内家电企业自产比例不同，市场份额较大的家电品牌自产比例大约在70%-80%左右。国内企业的经营观念变化较快，从长期来讲，国内企业往后发展应该会利用好社会专业分工，同国外企业同步，专业的公司做专业的工作，未来国内大公司应该会将自产的部分划分出来，专注核心产业。
3、对于国内智能控制器企业，有什么样的市场发展前景？

回答：根据研究机构测算，中国专业化智能控制器厂商的海外订单总量已从2014年的12亿元提高至2017年的892亿。预计截至2020年智能控制器仅中国市场规模将至少达到千亿级水平，全球规模万亿级。 
对于国内智能控制器企业，因更接近市场，拥有更好的客户响应、产业链集群和成本控制优势，使目前全球产能逐步向中国大陆转移。并且专业智能控制器厂商在生产领域成本控制能力更强，更具规模效应，丰富的研发经验和产品品类使其可快速响应，非标准化的产品决定其替换难度更高，同时随着智能控制器渗透率提升、智能化、物联网化，智能控制器市场规模巨大。
4、公司本次非公开发行进展情况如何？非公开发行中关于长三角生产基地的分期建设，会否给公司产能造成影响？公司的研发投入有多少？

回答：公司于2017年10月30日收到证监会核发的《关于核准深圳和而泰智能控制股份有限公司非公开发行股票的批复》，公司在积极推进非公开发行的各项事宜，现在根据统计的投资者认购意向，进行进一步沟通。
长三角生产基地，经过多方面评估，公司计划一次性建成并投产，不会对产能造成影响。

公司近几年研发投入近8000万元，公司现累计申请核心专利700余项、300余项发明专利，近700人研发团队。目前公司已经成为全球智能控制器行业研发能力最强、研发团队规模最大、核心专利数量最多的企业，技术创新能力和技术影响力已经稳居全球行业前列。
5、公司在汽车电子方面涉及了哪些领域？目前有哪些客户？

回答：汽车电子主要分类有发动机控制、旅航控制、车身控制和娱乐控制。公司方面主要渗透在车身控制方面，车身控制从技术层面来讲，公司不存在任何问题，而且这一类使用量大，正常一部汽车，车身控制的电子需求可能有上百种，公司目前也在着力发展汽车电子。目前公司汽车电子产品的客户有万向钱潮、盛柏林。

6、公司光明工业园二期生产基地建设缓慢的原因是什么？能否介绍一下公司二期生产基地以及长三角生产基地的情况。

回答：深圳光明新区二期项目前期因临时道路的用地以及其他政府基础设施方面不到位原因，导致项目进度延缓。目前公司已与本项目所在地政府达成共识，项目已进入全面施工阶段。今年6月份，公司在杭州经济开发区投资的智能控制器和物联网项目正式奠基开工，伴随长三角基地的建成，公司两大战略基地也将正式形成。公司将充分借助长三角、珠三角经济圈的各项资源和地域优势，吸引当地技术人才，提高公司在智能控制器和智能硬件设计、研发团队的整体实力。

光明新区二期项目，产品基本是和目前公司光明厂区产品结构类似，主要是家用电器控制器、LED应用产品等；长三角项目产品规划主要是电动工具、汽车电子及新型智能控制器。凭借两大核心业务+两大战略基地的核心优势，公司将为更多企业、产业提供更完备、更智能化、更优质的服务，将充分借助长三角、珠三角经济圈的各项资源和地域优势，逐步扩大集团运营规模，推动公司向集团化、全球型企业发展进程。

7、公司在大客户中的份额为什么具有提升空间？同行业竞争是否会因为竞争而有价格战？

回答：近年来，中国工业实力不断提高，受到国内外认可，并且市场占有份额也迅速提升，智能控制器这个行业已经进入中国企业赶超国外的时代，并且由于消费升级、家电产品智能化、联网化趋势明显，智能控制器的技术含量提升，加工企业的竞争优势逐步丧失，而专业第三方智能控制器公司可以掌握核心技术，服务能力也更强，因此专业的智能控制器公司也会占有更多的市场份额。

另外，公司作为海外顶级家电企业的智能控制器重要供应商，合作已经非常紧密，技术实力、产品质量已经被认可，例如公司已经服务伊莱克斯14年，并且还多年被评为他的全球优秀供应商，这些使得公司具有了份额提升的基础。

公司不会担心价格战，因为产品本身的定价就是成本加成，而且国外企业更关注质量，并不是价格最低就好。此外，中国电子行业的全产业链优势很明显，产品种类齐全，公司通过整合产业链实现最优技术方案，降低生产成本。

8、公司客户主要是国外知名企业，近几年国内家电厂商发展迅速，市场份额迅速增长，请问公司现在国内的市场是怎么计划的？

回答：公司刚成立的时候，是从国内市场做起的，第一个客户就是海尔。公司发展三四年以后，公司将客户定位逐渐转到国外。因为高端市场客户规模更大，尤其在当时来看，包括订单的整齐性、计划性等更好。另外因为高端市场准入门槛较高，公司作为供应商进入国外高端市场外，更加坚定高端技术、高端市场、高端客户的定位，逐步弱化了国内市场。现在公司策略略有调整，一方面在高端市场我们有比较强的竞争力，进一步与全球知名企业客户做好深度合作，扩大影响力；另一方面国内市场体量也在增大，并且IOT大数据平台时代，服务于整个智能家庭，国内比国外可能会进展更快一些，所以对于国外市场高端市场和国内的市场公司会兼顾，目前也在不断开发国内客户，取得更多的市场份额。

另外，公司在扩大国内市场方面，也是具备核心竞争力和技术服务优势。在这个行业当中企业的能力是向下兼容的，国外知名合作商对公司的认可和肯定，公司行业影响力、研发能力、质量水平、服务能力以及成本优势，都是强过同行企业，所以公司对于提高国内市场份额充满信心。

9、目前互联网行业巨头已经开始布局物联网大数据产业，对于大数据平台，会不会是互联网巨头会更有优势一些？未来的盈利模式是怎样的？

回答：随着物联网和人工智能的快速发展,互联网行业巨头已经开始布局物联网大数据产业,他们也在做研究开发。并且对于互联网巨头公司，他们更有资金实力和人员的优势，但是最大的问题在于大数据平台的角色不是一个数据库，而是一个服务者。要服务的话，就要做数据计算，要懂数据，对于家庭用品服务，公司已经具备核心竞争力。公司于2014年开始迅速布局物联网产业，推出C-Life大数据平台，全力投入对大数据和人工智能（AI）的研发，公司智能睡眠产品不止是研发智能睡眠硬件产品，更是结合大数据分析、人工智能、云计算、机器的深度再学习能力等，将智能硬件与使用场景联动打通，并陆续研发了智慧睡眠、智慧美容、智慧家电、智慧健康等硬件产品族群,构建C-Life智能家居全场景解决方案。

对于家庭全场景的数据分析，因为连接的设备种类繁多，所处状态各不相同，数据统计和分析体量大，复杂程度高，对公司数据分析能力要求高，因为公司在智能硬件、互联网及大数据平台方面，布局时间早，研发实力强，并且有智能控制器硬件技术支撑，公司具备数据通道获取能力和数据计算、强大的服务能力，相比互联网行业公司更有技术优势。另外互联网行业巨头在大数据平台的布局，会推动这个行业的发展。

变现的角度看，所有的硬件采集到的数据后台会进行综合运算，得到一个立体多维度的数据。当我们后台的数据量达到一定级别的时候，我们会建立一个大数据模型，进行数据分析整合，进行后续的利用，提供给各个行业来做大数据的解决方案。
10、公司新型智能控制器市场前景如何？公司研发的大数据平台与其他家电厂商的自有平台会不会形成竞争关系，具备怎样的优势？ 

回答：您好，公司近几年大力发展的基于家庭场景集群的智能硬件、物联网（IoT）与大数据运营服务平台，家庭中所有的设备实现大数据采集和大数据控制功能，传统的家电产品实现大数据化并且通过数据采集和数据通讯直连云端，更为传统的家纺、家居、家具、卫浴、厨房、电动工具等几乎所有家庭用品将实现大数据化和智能化，随着家庭的年轻化，互联网普及，这也是社会发展的必然趋势，所以对于新型智能控制器的市场前景很大。

另外关于所提到的家电厂商的自有平台，他们确实有做，但是对于家庭行业的大数据平台，一定是公用平台，第三方平台，不适合做专有的。设备厂商不适合自己做，不互通，因为有竞争关系，比如美的的平台，就只能管自己的设备，只有自己品牌的数据，不能把所有设备来打通。公司作为专业的第三方，不做整机，不会和品牌厂商形成竞争关系，还可以与更多的厂商、经销商合作。公司来做大平台，能将所有的数据连接起来，从技术层面和持续发展方面，都具备行业优势。



	附件清单（如有）
	无

	日期
	2017年12月13日


